Ekonomia i przestrzen

W ekonomii gldwnego nurtu, czas 1 przestrzen zostaly zepchnigte na margines
specjalistycznych rozwazan(ekonomia przestrzeni, logistyka). Podczas gdy zwykle
doswiadczenie poucza nas, ze juz elementarne zmienne ekonomiczne takie jak ceny, podaz,
popyt r6znych produktow musza by¢ dookreslane co do czasu i miejsca ich wystgpowania.
Ekonomia, ktora abstrachuje od faktu, ze kazda jednostka jest warunkowana gtéwnie
lokalnym strumieniem zdarzen o ograniczonym zasi¢gu, ze ma pami¢¢ poprzednich
indywidualnych do$wiadczen, jest nauka o nieokreslonym przedmiocie. Zdumiewa
wspotczesny betkot o rownosci 1 tolerancji, gdy wokot kiebi sie zycie w ciaglym ruchu dzigki
roéznicy potencjatow, temperatur, nastonecznienia, wysokosci, sktadu gleby i wilgotnosci,
wystgpowaniu bogactw naturalnych, zdolnosci, nabytemu doswiadczeniu, wiedzy, historii.
Nawet nasze upodobania sg tak zréznicowane i zmienne, ze proba rownego obdzielenia
dobrami bez prawa do ich wymiany, zakrawa na skrajna niesprawiedliwos¢. Jest giebszy sens
w stwierdzeniu, ze jeste§my rowni wobec $mierci. Bo dazenie do rowno$¢ to upodobanie w
bezruchu, w braku zréznicowania, w entropii, ktdra jest czystym dazeniem do niebytu.

State dazenie do poprawy swojej sytuacji jest naturalne. Ale poprawg sytuacji nalezy uznac za
sprawiedliwa tylko wtedy, gdy nie nastapita ona, kosztem innych. Doktadniej, gdy przy
niezmienionych naktadach w grupie spotecznej poprawa dobrobytu niektérych dokonata sig
przy zachowaniu nie pogorszonych warunkow pozostatych.

To kryterium sprawiedliwos$ci spenia, tylko i wylacznie, wymiana na wolnym rynku (dowod
w ,,Bastiat na nowo odczytany” www.mises.pl ).

Dlatego za prawdziwa rewolucje powinno si¢ uwazac rozwoj kapitalizmu tj.: ekonomii
produkcji przemystowej i wymiany, natomiast rewolucja francuska z jej socjalistycznym
sztafazem to faktycznie kontrrewolucja dworskich etatystow, przenoszaca resentymenty z
epoki feudalnej na nowe stosunki ustanawiane przez wolny rynek. W miejsce walacej si¢
feudalnej pasozytniczej struktury, nalezato stworzy¢ nowa- rzady demokracji socjalistyczne;.
Ani jeden z zarzutoOw przypisywanych wolnemu rynkowi nie odnosi si¢ faktycznie do
wolnego rynku.

Czlowiek od najdawniejszych czasow, stosujac wymiang, wykorzystywat fakt
nierownomiernego wystepowania zasobow. Podstawa specjalizacji byta zawsze wzgledna
obfitos¢ rzadkich zasobow i zdolnosci. Zwykle tatwiejszy dostep do zasobow naturalnych
szedl w parze z lepszym opanowaniem techniki produkcyjnej (wigksza ilos¢ doswiadczenia
zdobytego w czasie produkcji, bo wigcej 0sob si¢ nig zaymowato) dzigki czemu mozna byto
wytworzy¢ pewne nadwyzki. Te nadwyzki wzmacnialy specjalizacj¢ i dawaty czas na
wdrazanie dalszych usprawnien. Doskonalenie technik pogtebiato podziat pracy poprzez
rozbicie procesu produkcyjnego na etapy i utworzenie grup wspolpracujacych ze soba
producentéw podzespotow. Tak wigc wspotpraca jest szczegdlnym rodzajem wymiany, w
ktorej uczestnicy dziela si¢ pozytkami ze sprzedazy dobra finalnego.

Sa cele, ktorych nie da si¢ osiagna¢ w pojedynke. Dlatego cena za rozszerzenie przestrzeni
wybordw jest uzaleznienie od innych, i dopoki jest to wspotpraca dobrowolna dopoty kazdy z
cztonkow zespotu otrzymuje wigcej niz to, co moégtby sam wypracowac. Od poczatku
ludzkos¢ testuje roézne formy wymuszania wspolpracy (ktore zawsze konczyly sig
zniewoleniem) i za kazdym razem okazuje si¢, ze jest ona nicefektywna. I nawet najbardziej
totalitarne rezymy w koncu kapitulowaty przed wymiana rynkowa (wolno$cia wyboru).
Wspolczesni socjalisci cho¢ szczerze nienawidza wolna wymiang, wiedza, ze stanowi ona
warunek ich przetrwania i wyzywaja sig¢ jedynie w probach jej ,,regulacji”. W kazdym
przypadku wymiana obejmuje ograniczony obszar, ktory wyznacza konkurencja lub
ograniczona w czasie trwato$¢ produktow. W tym miejscu zastanowimy si¢ nad zaleznoscia
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mig¢dzy wydajnos$cia a cena wyrazona w jednostkach czasu. Zaczniemy od dobra, do ktérego
wytworzenia potrzebny jest tylko jeden naktad: praca.

Gdy t- naklad pracy, a; -wydajno$¢ produkcji dobra (a) w jednostce (t) , wi- cena (a) wyrazona
w (1) to:

warto$¢ produkcji tj. ajw;t >t musi by¢ wigksza od warto$ci zuzytej pracy, bo w przeciwnym
wypadku bardziej optaca si¢ sprzedac czas (t) niz produkowac (a).

Ceny sa wyrazane w jednostkach czasu wigc warto$¢ pracy (t) rowna jest (t).

Po prostym przeksztalceniu otrzymamy warunek, ktéry powinna spetnia¢ cena:

w;>1/a; tj. aby produkcja dobra zostala podjeta potrzeba by cena (subiektywna
warto$¢ nadawana dobru przez konsumenta) byla wigksza od wartosci 1acznego czasu
przeznaczonego na produkcje¢ jednostki dobra (warto$¢ wynikajaca z rzadkosci). W ten
sposoOb otrzymalisSmy zwiazek miedzy uzytecznos$cia a rzadkoscia .

Przyjmijmy teraz, ze do produkcji jednostki (a) konieczny jest zakup (u) pétproduktu w cenie
wy , wtedy zapiszemy powyzsza nierdwnose:

ajwit -uw,ajt >t > w;>1/a;+uw, wykonawca produktu finalnego moze rozwazac
optacalno$¢ wykonania calej produkcji u siebie o ile tylko zostanie spelniony warunek

w, > 1/a, gdzie a, —-wydajnos¢ producenta finalnego dla potproduktu (u).

Definiujac 1/a’=1/a; + u/a, = otrzymamy nowa wydajnos¢ uogdlniona i warunek w;>1/a’
Wtlaczajac kolejne zasoby zuzywane do produkcji dobra, otrzymamy warunek na minimalna
ceng. Bedzie to suma wartosci zuzytych -z wykorzystaniem technik o maksymalne;j
wydajnosci-zasobow.

Powyzsza analiza pokazuje, ze zawsze punktem odniesienia bg¢dzie autarkia- wyobrazenie, ze
kto$ moze wykona¢ wyrdb od poczatku do konca, bez positkowania si¢ potproduktami
wykonanymi przez innych wytworcow, najlepsza dostepna technika. Mamy tez sposéb na to
by wszystkie pojawiajace si¢ koszty przeksztalcaé w wydajnos¢ uogélniona i rozwazad
roznice w wydajnos$ciach jako réznice w zuzyciu co najmniej jednego z naktadow.

Bo zrédlem wzrostu wydajnosci moze by¢:

- zastosowanie bardziej wydajnych maszyn,

- zastosowanie maszyn o wydtuzonej trwatosci,

- zmniejszenie zuzycia jednego z zasobow,

- skrocenie czasu pozyskania zasobu,

- zastosowanie krétszych proceséw wytworczych.

Postugiwanie si¢ wydajnos$cia uogélniona pozwala nam unikna¢ zastanawiania si¢ nad
zawito$ciami technologii a gdy zajdzie taka potrzeba zawsze mozemy wydoby¢ interesujace
nas cze¢sci kapitatu firmy jako sktadowa kosztow.

Zobaczmy co da si¢ zrobi¢ z kosztami transportu. Zwykle producent dostarcza towar do
miejsca gdzie nastapi wymiana. W to samo miejsce moga dostarczy¢ towar rowniez
konkurenci.

Koszt transportu ro$nie ze wzrostem odleglosci i wyznacza w sposob naturalny fizyczna
granicg wystepowania produktu przy zadanej cenie sprzedazy. Z drugiej strony wyroby
drozsze beda mialy wigkszy zasigg. Pomijam tu zagadnienie jednostek miary oraz fakt, ze
wickszo$¢ dobr bedzie uzyteczne dopiero po spetnieniu dodatkowego warunku ilosciowego
lub jakosciowego (samochdod ma jezdzié, ilo$¢ cegiet ma wystarczy¢ na zbudowanie domu
itp.) ale sa to trudne zagadnienia wymagajace odrebnych analiz. RoOwniez, nalezy wylaczy¢ z
rozwazan przedsigbiorstwa dla ktorych indeks materiatowy Alfreda Webera jest wigkszy od
jeden ( np. elektrownie ), bo wtedy lokalizacja uzalezniona jest od miejsca wyst¢gpowania
SUrowcow.

Wykorzystajmy wczesniejsze ustalenia:



1/a’=1/a; + xt,
gdzie:
t== czas potrzebny do przemieszczenie jednostki produktu a; na odlegtos¢ 1 km
1/a; = czas potrzebny do wyprodukowania jednostki wyrobu

x= odlegto$¢ na jaka dostarczany jest produkt
Z warunku optacalno$ci sprzedazy a’;wit > t
wynika w;/(1/ai+ xt))>1 1 (aiwi—1)/t,a; > x

gdy a;—>0 to w; rosnie i zysk w jednostce czasu (a; wi—1) rosnie albo jest cnj. staly a wigc
warto$¢ catego wyrazenia ros$nie. Dla wydajnosci a; < 1 odlegtosci szybko rosna , czyli
gesto$¢ wystepowania producentéw rzeczy drogich bedzie mniejsza niz przedmiotéw tanich
(udziat kosztu transportu jest wzglednie maty). Gdy wszyscy producenci beda mieli te sama
wydajno$¢ i gdy potrafia zapewni¢ sobie monopol w promieniu optacalnosci sprzedazy to
osiagna maksymalny przychod przy zadanej cenie. Jesli natomiast pojawi si¢ konkurent to

nastapi podziat rynku proporcjonalnie do naktadania si¢ promieni optacalno$ci sprzedazy.

r=(a,b)

Interesuje nas gltdéwnie konkurencja cenowa. Najnizsza cena jaka moze by¢ zaoferowana to
cena rowna kosztom 1/a;

Sprawdzmy w jakiej odlegtosci (x) nastapi zrownanie kosztow producentéw takich samych
wyrobow, o réznych wydajnosciach, oddalonych od siebie o ( r).

Roéwnanie  1/a;+ x t,= 1/a; + (r-x)t, 1 t,=1t, opisyje tylko relacje na odcinku (a,b), bo
nie interesuje nas teraz wykres obszaru

x = r/2+(1/a;— 1/a;)/2t,
ale odleglos¢ na ktorej nastapi zréwnanie kosztéw powinna by¢ mniejsza od ich wzajemne;j
odlegtosci ( bo stabszy zostanie zniszczony) czyli:

r/2+(1/a;— 1/a))2t,<r > (ai/aj— )/t,ai<r
przyjmujac dodatkowo zatozenie, Ze a;=na; otrzymamy:

(n—1)/mait,<r
Whiosek:
dominacja technologiczna wptywa istotnie na zasi¢g monopolistycznej przewagi (r) dopiero
przy wyrobach skomplikowanych o wydtuzonym procesie produkcyjnym. Dlatego kraje stabo
rozwinig¢te sa w stanie zachowaé¢ konkurencyjnos$¢ na wtasnym rynku w produkcji wyrobow
nie wymagajacych duzego udziatu wyposazenia technologicznego (zagadnienie to szerzej
omoéwilem w artykule ,, Tajemnice kapitatu i polityki” www.mises.pl). Dodatkowo wzmacnia ta
tendencjg staty spadek jednostkowych kosztow transportu i lokowanie produkcji w centrum terenu,
na ktory skierowana jest ekspansja. Tam gdzie klient przychodzi do punktu ustugowego, koszt
dojazdu bedzie dodawany do ceny ustugi przez klienta, ale efekt bedzie ten sam, wzrost
tendencji do zaggszczania zaréwno ustug jak i mieszkan wokot samorzutnie tworzacych sig
centréw aglomeracji. W ten sposob ulega skroceniu czas migdzy dokonywanymi wyborami.
W miejsce monotonii rutynowych czynnosci wkracza zmienny potok wydarzen domagajacy
si¢ ciagltych wyborow. Niedosyt, potrzeba zmiany, ustgpuje otgpieniu spowodowanym
ciaglym bombardowaniem zmystow, co sprawia, ze kolejne pobudzenie by zadziata¢ musi
by¢ mocniejsze od poprzedniego, tak rodzi si¢ moda 1 jej siostra, nachalna reklama.
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Uwazny czytelnik zapewne zwrocil uwage na to, ze dotychczasowe rozwazania tocza si¢
wokot podazy. Niestety o popycie mozemy powiedzie¢ tylko tyle co wynika z prawa
uzytecznos$ci krancowej. Faktyczne wybory, obejmuja nie pojedyncze dobra lecz ich koszyk,
wigc zmiana ceny dobra wysoko preferowanego przetozy si¢ na zmiang popytu na dobro
krancowe z koszyka. Dla przyktady: zmiana ceny chleba wptynie gtéwnie na konsumpcje
lodow 1 ciastek -ogolnie zmniejszy (zwigkszy) spozycie dobr luksusowych- a nie chleba.
Prawo popytu i podazy w znanej postaci dotyczy dobr o marginalnej uzytecznosci. Ale i tu
nie ma podstaw do rozstrzygnigcia czy zalezno$¢ miedzy ceng a popytem jest funkcja postaci
Popyt(wi)=u-cw; czy tez Popyt(wi)=c/(w"i+k). W pierwszym przypadku istnieje maksimum
dla funkcji zysku (dla monopolisty wi=u/2c) w drugim nie istnieje, dla dowolnego (n) i (k).
Jesli nawet przyjmiemy, ze pierwsza funkcja opisuje realna zalezno$c¢ to problemem bedzie
wyznaczenie statych (u) i (c).

Jak zauwazyt Mises wybory sa subiektywne i przewidywalne w niewielkim zakresie. Relacja
u /c wyznaczajaca ceng¢ maksymalna nie moze by¢ stata, bo bedzie si¢ zmienia¢ ze zmiang
realnych dochodow. Ilo§¢ kupowanych w Polsce drogich samochodéw ro$nie mimo ze ich
ceny nie spadaja, a to dlatego, ze ros$nie grupa osob o ponadprzecigtnych dochodach.
Podrecznikowe modele oligopolu, duopolu sa przektadem poprawnych wnioskow
wyciagnigtych z btednych zatozen. Tam gdzie funkcjonuje wolna konkurencja
przedsigbiorstwa ustalaja ceng kierujac si¢ przede wszystkim stopa zwrotu z kapitatu a nie
samym zyskiem. Zbyt wysoka cena przyciagnie do branzy nowy kapitat, ktéry zgarnie premig
bo zastosuje nowsza technologi¢. Dlatego przekonany jestem, ze w praktyce mamy do
czynienia z monopolami lokalnymi, o zasiegu wyznaczonym przez koszty pozaprodukcyjne

( w tym koszty transportu ), a przedsigbiorstwa zwykle konkuruja migdzy soba, réznicujac
produkty poprzez dobieranie réznych kombinacji pozadanych przez nabywcow wiasciwosci.
Producent $ledzac poziom zapaséw nigdy nie wie czy wzrost sprzedazy jest wynikiem popytu
inflacyjnego czy tez jest wyroznieniem szczegolnych cech jego produktu przez kupujacych.
Podniesienie ceny w pierwszym przypadku zapobiegnie stratom, w drugim przypadku moze
spowodowac spadek sprzedazy a wigc straty. Mozna tu mnozy¢ czynniki majace wptyw na
zachowanie si¢ konsumenta, ale nie zmieni to faktu, ze nie da si¢ uprawia¢ ekonomii izolujac
arbitralnie fragmenty rynku wymiany. Moje wybory sa wktadem w popyt na produkty x, y, z,
itp. z kolei wybory producentéw wyrobow X, y, z, wptywaja na wielko$¢ sprzedazy moich
produktow. Czyli moj dochod, zalezny od wyborow innych, bedzie miat wptyw na moje
wybory wplywajace na dochody innych-pozorne bigdne koto. Na strong popytowa rynku
tylko czg$ciowo da si¢ natozy¢ kaganiec wiedzy. Dlatego sukcesy biznesowe sa efektem
szczegblnej zdolnosci odczytywania znakéw przed innymi, sa czyms, co blizsze jest
tworczej intuicji niz ugruntowanej wiedzy. Ale nawet najzdolniejsi arty$ci wzbogacali swa
intuicje i talent, zglebiajac techniki mistrzéw. Wspotczesne podrgezniki staty sig¢ katalogami
formut z ich opisami. Zagubiono kontekst, z ktorego mistrzowie wyprowadzali wnioski. I nie
wnioski sa najwazniejsze, lecz droga, ktora do nich dochodzili. Osobiscie cenig sobie trud
wycieczek z ich bogactwem pozytywnych i negatywnych odczué, a nie ogladanie zdjeé
glownego celu wycieczki. Polecam tez innym, czerpanie wiedzy ze zrodta, gdy tylko jest to
mozliwe.
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